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I. Пояснительная записка 

 

При приеме для обучения по направлению подготовки 42.04.01 – Реклама и 

связи с общественностью, программа подготовки: Креатив в коммуникациях, 

квалификация (степень) выпускника «магистр» проводятся вступительные 

испытания с целью выявления у поступающих творческих способностей и уровня 

профессиональной подготовки и проходят в форме просмотра портфолио.   

Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной 

деятельности, в которых выпускники, освоившие данную образовательную 

программу, могут осуществлять профессиональную деятельность: 

06 Связь, информационные и коммуникационные технологии (в сфере 

продвижения продукции средств массовой информации, включая печатные 

издания, телевизионные и радиопрограммы, онлайн-ресурсы); 

11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия (в сфере 

мультимедийных, печатных, теле- и радиовещательных средств массовой 

информации); сфера рекламы и связей с общественностью. 

Объектами профессиональной деятельности выпускников, освоивших программу 

магистратуры, являются: 

– государственные структуры федерального, регионального и местного уровней 

самоуправления; 

– негосударственные, общественные и коммерческие учреждения и организации, 

средства массовой информации; 

Основными объектами (областями знания) профессиональной деятельности 

выпускников являются: текст рекламы и связей с общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, передаваемый по различным каналам средствами 

массовой информации (далее – СМИ) и другими медиа, адресованный разным 

целевым группам / группам общественности.  

Магистр по направлению подготовки 42.04.01 – Реклама и связи с 

общественностью должен быть подготовлен к решению профессиональных задач в 

соответствии с профильной направленностью и типами профессиональной 



 
 

деятельности: 

– производственно-технологический: системное выстраивание 

производственного процесса выпуска коммуникационного продукта с 

применением современных информационных технологий; 

– организационно-управленческий: организация работы и руководство 

предприятием (подразделением) в современной индустрии рекламы и связей с 

общественностью; 

– проектно-аналитический: создание концепции, планирование 

реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере рекламы и 

связей с общественностью. 

Вступительные испытания проводятся дистанционно в соответствии с 

расписанием (публикуется на официальном сайте Приемной комиссии МГИК 

http://priem-kom.mgik.org/ до 01 июня 2025 года). 

 

Цель вступительных испытаний – выяснить профессиональную 

ориентированность абитуриента, определить творческий потенциал 

поступающего и особенности его творческих способностей, возможность его 

обучения по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью».   

Экзамен творческой направленности – творческое портфолио: реклама 

Задачи творческого экзамена:  

– выявить уровень творческих возможностей и способностей абитуриента к 

профессиональной деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью; 

– выявить уровень общекультурного развития абитуриента.    

Вступительное испытание – портфолио – включает в себя 3 

составляющие: 

– мотивационное письмо,  

– самопрезентация в текстовом или видеоформате, 

– презентация творческих работ.  

http://priem-kom.mgik.org/
https://pandia.ru/text/category/professionalmznaya_deyatelmznostmz/


 
 

Три составляющих позволяют профессионально изучить абитуриента, 

убедиться в наличии у него творческих способностей, связанных с деятельностью 

в рекламе и связях с общественностью. 



 
 

 

II. Требования к абитуриентам 

 

Абитуриент должен иметь практический опыт: 

– высокой читательской самостоятельности; 

– построения эффективной деловой коммуникации, критики и самокритики 

и работы в коллективе; 

– написания статей различных жанров; 

– составления конспектов; 

– владения инструментами разработки презентаций; 

– анализа, систематизации и обобщения информационных блоков; 

– участия в организации и проведении рекламных и PR -кампаний. 

 

Абитуриент должен знать: 

– теоретические основы дисциплин бакалавриата по соответствующему 

направлению подготовки; 

– структуру, описание, составляющие и тенденции развития рынка PR-услуг 

в России; 

– медиасегменты рынка рекламы, их краткую характеристику; 

– психологические аспекты рекламы.  

 

Абитуриент должен уметь: 

– использовать полученные знания в сфере рекламы и связях с 

общественностью;  

– самостоятельно анализировать социально-политическую, экономическую 

и научную литературу; 

– владеть профессиональной терминологией, 

– ставить цели и формулировать задачи, связанные с реализацией 

профессиональных функций.  



 
 

Консультации 

 

Задачи консультаций: познакомить абитуриентов с объёмом материала, 

необходимым для подготовки и прохождения вступительных испытаний. 

В разделы консультации входят следующие дисциплины: 

1. Рынок рекламы: современный анализ, структура и инфраструктура.   

2. Рынок PR в России: структура и динамика 

3. Информационные войны: история и современность. 

 



 
 

IV. Вступительные испытания 

Экзамен творческой направленности – Творческое портфолио: реклама 

4.1   Мотивационное письмо.  

Составляется в свободной форме. Объем письма должен составлять до 

2500 знаков. В письме необходимо отразить мотивацию выбора программы, ее 

связь с профессиональными интересами абитуриента, ожидания от обучения в 

магистратуре и дальнейшей профессиональной деятельности. 

Оценивается содержание письма, структура, логичность, язык изложения, 

грамотность.  

4.2. Самопрезентация абитуриента в текстовом или видеоформате.  

Видеоролик самопрезентации записывается с помощью любых 

(непрофессиональных) средств видеозаписи в форме видеорассказа абитуриента о 

себе и проявления заинтересованности в обучении по программе подготовки 

«Креатив в коммуникациях». 

Рекомендуемая продолжительность самопрезентации от 3 до 7 минут. 

Абитуриенту рекомендуется начать с автобиографии, отмечая значимые 

достижения, качества и способности, умения и навыки, сильные стороны 

личности.  

Демонстрация в самопрезентации профессиональных качеств и 

компетенций коммуникатора. 

Текстовый вариант соответствует тем же требованиям по содержанию. 

4.3. Презентация творческих работ. Рекомендуемая продолжительность 

презентации 10 до 15 слайдов.    

Творческие работы могут быть представлены публикациями, видео- и 

фоторядом, рекламным или PR-проектом, сценарным планом проведения PR-

акции, фестиваля и пр. (Таблица 1). 

 

 

 

 



 
 

 

Таблица 1 - Критерии оценки 

№ 
позиции  

Раздел портфолио Диапазон 
оценивания  

1 Мотивационное письмо До 15 баллов 
1.1. Убедительность мотивации выбора программы 0-7 
1.2. Связь программы с профессиональными 

интересами абитуриента 
0-4 

1.3. Структура, логичность, язык изложения, 
грамотность 

0-4 

2 Самопрезентация абитуриента в тектовом 
или видеоформате (от 08 до 10 минут) 

До 35 баллов 

2.1. Оценка уровня заинтересованности 
абитуриента в обучении на магистерской 
программе    
  

0-7 

2.2. Демонстрация профессиональных качеств и 
компетенций, адекватных профилю программы  

0-5 

2.3. Умение связано и логично излагать свои мысли   0-5 
2.4. Опубликованные тезисы докладов на научных 

конференция, семинарах, школах 
  до 5 

№ 
позиции  

Раздел портфолио Диапазон 
оценивания  

2.5. Дипломы победителей и лауреатов 
профессиональных конкурсов, олимпиад (по 
проблематике, соответствующей тематике 
магистерской программы) 

  до 5 

2.6. Участие в научных конференциях, 
подтвержденное дипломами или программами 
конференций 

  до 4 

2.7. Участие в исследовательских работах 
оценивается роль и характер деятельности 
претендента в проектах 

 до 4 

3 Презентация творческой работы До 50 баллов 
3.1. Креативность, композиционность и 

оригинальность    
до 40 

3.2. Оцениваются уровень материалов и 
мероприятий/изданий, их соответствие 
тематике магистерской программы 

За каждую работу 
– до 10 

 ИТОГО  100 
 

Окончательное заключение по результатам творческого испытания в 

отношении каждого абитуриента оформляется протоколом комиссии, который 

подписывается председателем и членами предметной комиссии. 

При равном количестве баллов, набранных на вступительных испытаниях, 

зачисляются лица, имеющие преимущественное право на зачисление; при равном 



 
 

количестве набранных баллов на вступительных испытаниях, при отсутствии или 

наличии равных преимущественных прав на зачисление лицам, имеющим 

практические разработки в сфере рекламы и связей с общественностью, 

предоставляется преимущественное право при зачислении на направление 

подготовки «Реклама и связи с общественностью». 

Возможность апелляции:  

Абитуриент имеет возможность подать апелляцию на полученную оценку 

по творческому экзамену.  

Апелляция рассматривается сотрудниками кафедры журналистики в 

течение двух дней.  

Если апелляция удовлетворяется, оценка за сочинение повышается, но не 

более чем на два балла. Решение по апелляции окончательное и пересмотру не 

подлежит. 
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